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Evaluare Examen

Titularul cursului dr., conf. univ. ROBU Elena

Continutul cursului:

Esenta, functiile si principiile marketingului, concepte de baza

Organizarea unui serviciu de marketing. Piata ca obiect de marketing

Sistem de cercetare de marketing. Comportamentul consumatorului

Segmentarea si selectarea pietei tintd. pozitionare

Produs 1n sistemul de marketing. Politica de marfuri

Pretul ca obiect de marketing. de stabilire a preturilor

Un complex de comunicare de marketing. Politica de comunicare

Canale si componente ale distributiei de produse Politica de vanzare Merchandising, concept, principii,
instrumente

Servicii de marketing. Marketing international. Marketing pe internet. Managementul marketingului strategic

Finalitati de studiu:

Rezultatele invatarii discipline: student trebuie sa cunoascd esenta, continutul, obiectivele, principiile si
functiile marketingului; obiective, obiecte, tipuri, metode si mijloace de cercetare de marketing; sa inteleaga
principiile generale de formare a marfurilor, a preturilor si a politicilor de marketing; caracteristici de stabilire a
comunicatiilor de marketing eficiente cu liderii de piata si consumatori; receptii si metode de planificare strategica
de marketing; caracteristici ale activitdtilor de marketing pe diferite tipuri de piete; analiza, interpretarea,
compararea tiparelor comportamentului consumatorului; noi strategii de dezvoltare a produselor; strategii si metode
de stabilire a preturilor; obiective si mijloace de comunicare de marketing; sd lucreze cu diverse informatii
economice si de reglementare; stabilirea principalilor factori care afecteaza schimbarea pe piata produselor si
serviciilor; cunoasterea principiilor si metodelor de analiza a pietei; metode de baza de planificare si organizare a
activitatilor de marketing; sa insufle si sd dezvolte abilititi profesionale in realizarea unei analize cuprinzatoare a
intreprinderii in ceea ce priveste eficacitatea utilizdrii resurselor atrase, obtinind rezultatele planificate; sd dezvolte
competentele profesionale ale studentului in dezvoltarea strategiei economice a intreprinderii, fezabilitatea
economicd a unui nou produs de marketing.
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